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前  言

什么叫做SEM团队?

SEM团队是深入在各大电子商务企业内部的一个团队.SEO→SEM→市场部—→企业品牌,SEM( Search Engine Marketing )中文翻译为：搜索引擎营销,SEM是一种新的网络营销和推广.SEM追求最高的性价比,以最小的投入,获取最大的搜索引擎访问量,并产生,商业价值.SEM可以在搜索引擎中进行品派的维护,将品牌的负面信息尽可能少的呈现在搜索用户面前,可以预防竟争对手在网上的恶意诬陷.同时可以在进行正面和商业信息的推广,进而达到品牌推广的目标.　　
SEO是属于SEM的一部分,SEM包含了SEO,SEO和SEM最终的目标是不同的.SEO主要是为了关键词的排名,网站的流量,网站的结构, 搜索引擎中页面收录的数据;SEM是通过SEO的技术扩展为搜索引擎中所带来的商业价值,策划有效的网络营销方案,包括一系列的网站运.营策略分析,并进行实施,营销效果进行检测等工作. 
SEM团队的分类： 

　　一.搜索引擎竞价管理 

　　二.搜索引擎优化(SEO) 

　　三.关键词管理(因企业实际情况而定..如果企业规模大产品非常多,需要有负责此项工作的专员) 

　　四.产品推广-也可称为网络信息发布(如果想让你的产品占据互联网更多的比例) 

　　五.企业品牌管理(互联网) 

SEM随着搜索引擎的功能不断完善,也将共同进步,将来SEM团队的工作也将更加艰巨。
搜索引擎营销(SEM)策划营销型企业网站规划、互动设计、用户体验、网站结构、网页布局+量身订制SEO优化执行方案。
搜索引擎优化(SEO)排名 企业产品关键词分析、选择、优化，提升在各大搜索引擎整体排名，迅速收获回报。
第一章 品牌营销SEM策略分析
1-1 基于官方网站注入SEO/SEM元素策略[时效性强]

    经过上次与某某家电动科技事业部领导交流分析之后，我们发现贵公司的电动汽车属于季节性较强的产品，春天、夏天和秋天这三个节市场需求会较大些，特别是夏季，可为是电动汽车市场需求最大时候了，所以在我们的网络营销策划方案中把时效性最强的方式放到了第一位，对某某家电动科技来说，时间就是金钱，在保证SEO质量的情况下，以最快的速度达到较好的排名效果，才是我们网络营销工作的重中之重。
    就以上原因，我们决定以电动汽车为核心，以电动轿车、电动观光车、高尔夫球车、电动旅游观光车、电动游览车、电动货车、电动搬运车、电动高尔夫球车、电动警务巡逻车、电动货运车、电动警车、电动巡逻车等产品词为扩展的首批关键词排名计划，基于官方网站注入SEO元素，短时间内提升排名到首页第一屏显示位置（PPC除外）。相继执行第二批核心扩展词：电动旅游车 电瓶旅游车、电瓶旅游观光车、电瓶观光车、观光旅游车、某某家电动车、四轮电瓶车、巡逻车、 电瓶巡逻车、警务巡逻车、警用巡逻车、警用电动巡逻车、电瓶搬运车、电动运输车、电动载货车、电瓶运输车、电瓶载货车、电动运货车、电动货运车、电瓶货车、电瓶货运车、电动看房车、四轮电动车、电瓶看房车、电动会议车、四轮电瓶车等（根据业务需求不断完善）的排名提升计划，在整个过程中，不断的针对我们的竟争最大的核心关键词电动车和电瓶车注入SEO元素，逐步提升其在百度和GOOGLE中的排名位置，提升品牌价值。
1-2 全新打造某某家电动汽车品牌策略[扩展性强]

    SEO团队分析：因某某家电动车官方站分为电动自行车和电动汽车两个单独结算的事业部，我们当前的营销计划只针对电动汽车单独进行，通常搜索引擎会把同一个域名下所有的目录当作一个整体来对待，那么它们则会把电动汽车网站和电动自行车网站看作一个网站来对待。而我们对电动自行车网站无权进行优化改进，这样电动自行车网站就会对SEO的整个效果其到一定的制约。SEO团队认为，以上策略（基于官方网站注入SEO/SEM元素策略）只能达一时之快，而从某某家电动汽车网络营销的综合角度来看，很难达到SEM的最价效果。

就以上分析，SEO团队建议在执行上一策略的基础之上，针对某某家电动汽车官方网站启用二级域名，从网站定位(营销策划(SEO元素的注入(网站结构(程序开发(形象设计(WEB 2.0技术的应用(内容填充(搜索引擎收录(搜索引擎排名(用户体验优化(最终达到某某家电动汽车的SEM目的：大品牌实力的象征，提升客户转换率。
这样一个全新过程，实施时间会较长，SEO建站就需要20-30个工作日，因为中间要不断的提交和审核，然后再执行。百度收录需要17-30个工作日，达到排名效果，需要20-30天，这样综合一下，需要3个月左右的时间。但长远效果会很不错，可控性好，有利于综合作站点分析，以及转换率调查等详细数据报告。
两个方案同步执行的优势：
一、快速应合电动汽车市场需求，符合某某家电动汽车SEM的第一要求。

二、新站的开发和建立，前期是对某某家电动汽车SEM效果的补充，而后期则是某某家电动汽车SEM的效果最佳体验站点。
三、解除了电动汽车于电动自行车共享同一域名的困扰，省用户区分不同产品的时间。
四、主站与新站完美结合，共同抢占搜索引擎市场，无形中为综合的SEM效果启到了1+1>2的长尾效应。
第二章 关键词排名预期效果
2-1核心关键词预期排名效果分析报告

通过与某某家电动科技共同分析得到了电动车、电瓶车、某某家电动车、某某家电瓶车、电动汽车、电动观光车、高尔夫球车、电动旅游观光车、电动游览车、电动货车、电动搬运车、电动高尔夫球车、电动警务巡逻车、电动货运车、电动警车、电动巡逻车这16个核心关键词，为了详细更加明确的体现核心词预期排名情况，我们将16个词做了详细分析，见下表:
	关键词
	描  述
	预期效果
	预计时间

	电动车
	
	自然排名前五位
	3-5个月

	电瓶车
	
	自然排名前三位
	1-2个月

	某某家电动车
	
	自然排名前一位
	0

	某某家电瓶车
	
	自然排名前一位
	1个月

	电动汽车
	
	自然排名前三位
	20-40天

	电动观光车
	
	自然排名前三位
	20-40天

	电动旅游观光车
	
	自然排名前三位
	20-40天

	电动游览车
	
	自然排名前三位
	20-40天

	电动货车
	
	自然排名前三位
	20-40天

	电动货运车
	
	自然排名前三位
	20-40天

	电动搬运车
	
	自然排名前三位
	20-40天

	高尔夫球车
	
	自然排名前三位
	20-40天

	电动高尔夫球车
	
	自然排名前三位
	20-40天

	电动警务巡逻车
	
	自然排名前三位
	20-40天

	电动警车
	
	自然排名前三位
	20-40天

	电动巡逻车
	
	自然排名前三位
	20-40天


16个核心关键词预期排名表

这16个关键词在近期达到的最佳效果后，均可占据百度和GOOGLE第一屏显示位置，增加受众机会和客户转换率。
某某家电动车官方网站的机会除了网站结构层面的优化和代码优化外，在关键词密度上，我们可以按照2％来部署，另外，对于关键词长尾效应也要给与足够的重视。

2-2扩展关键词预期排名效果分析报告
  以下扩展关键词由某某家电动科技与SEO团队共同分析得到，因关键词数量较大，SEO团队承诺60天内综合达标率在80%以上，详细请看下表：

	关键词
	描  述
	预期效果
	预计时间

	电动观光车
	
	自然排名前三位
	20-40天

	电瓶观光车
	
	
	

	电瓶旅游车
	
	
	

	观光旅游车
	
	
	

	电动旅游观光车
	
	
	

	电瓶旅游观光车
	
	
	

	电动游览观光车
	
	
	

	四轮电动观光车
	
	
	

	观光电动车价格
	
	
	

	巡逻车
	
	自然排名前三位
	20-40天

	电动巡逻车
	
	
	

	电瓶巡逻车
	
	
	

	警务巡逻车
	
	
	

	警用巡逻车
	
	
	

	警用电动巡逻车
	
	
	

	电动警务巡逻车
	
	
	

	电动货车
	
	自然排名前三位
	20-40天

	电瓶货车
	
	
	

	电动货运车
	
	
	

	电动载货车
	
	
	

	电动运输车
	
	
	

	电瓶搬运车
	
	
	

	电瓶运输车
	
	
	

	电瓶载货车
	
	
	

	电动运货车
	
	
	

	电动看房车
	
	自然排名前三位
	20-40天

	电瓶看房车
	
	
	

	电动会议车
	
	自然排名前三位
	20-40天

	电瓶会议车
	
	
	

	四轮电瓶车
	
	自然排名前三位
	20-40天

	四轮电动车
	
	
	

	电动高尔夫球车
	
	自然排名前三位
	20-40天

	高尔夫球车配件
	
	
	

	高尔夫球车电池
	
	
	

	电动车电池
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	自然排名前十位
	20-40天

	电动车价格
	
	
	

	电动车品牌
	
	
	

	电动车配件
	
	
	

	锂电池电动车
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	电动车报警器
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	电动车防盗器
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	电动车充电器
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	电动车电池价格
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	电瓶车价格
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	电瓶车电池
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	儿童电瓶车
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	电瓶车品牌
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	电瓶车电瓶
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	电瓶车充电器
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	电瓶车报警器
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	电瓶车电动车
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	电瓶车电池保养
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	电动小汽车
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	纯电动汽车
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	电动汽车价格
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	儿童电动汽车
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	电动汽车报价
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	电动汽车图片
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	电动汽车现状
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	国产电动汽车
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	微型电动汽车  
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	电动汽车公司  
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	电动汽车电池
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	纯电动汽车图片
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	最好的电动汽车
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	电动汽车的发展
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	电动轿车
	某某家电动科技有限公司作为国内首批电动车生产制造企业，某某家电动轿车旗下主要产品有：电动旅游观光车、电动高尔夫球车、电动警务巡逻车、电动货运车等四大系列电动汽车十余个品种。某某家电动轿车秉承 “没有最好，只有更好”的发展理念，以科技振兴民族工业。
	自然排名前三位
	20-40天

	电动小轿车
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	纯电动轿车
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	电动轿车报价
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	电动轿车图片
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	电动轿车价格
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	微型电动轿车
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	电动轿车电机
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	太阳能电动轿车
	由据体内容而定+某某家：没有最好，只有更好。
	前十位
	20-40天

	
	
	
	

	省分+核心词
	做为第二批关键词进行优化
	前五位
	三个月后执行

	地区+核心词
	
	
	


长尾关键词预期排名表

第三章 PPC投放策略

3-1 PPC关键词分析
关键词             百度竟价名次       日搜索量
电动车                0
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电瓶车                25
[image: image2.png]L:Es
RHiaEE
48
18
1A

1EE

RPRIEE
447

581 1 0%
543 1 +13%

513 1 vaas

W
14

21 147
17 4 51

254 7%




某某家电瓶车          0       日搜索量<50
电动汽车              0
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电动轿车              0
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电动观光车            38
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高尔夫球车            0
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电动旅游观光车        0         日搜索量<50
电动游览车            0         日搜索量<50
电动货车              10        日搜索量<50
电动搬运车            47 
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电动高尔夫球车        0         日搜索量<50
电动警务巡逻车        0         日搜索量<50
电动货运车            0         日搜索量<50
电动警车              0         日搜索量<50
电动巡逻车            0         日搜索量<50
3-2 PPC关键词投入产出比分析

根据某某家提供的以上关键词，经过分析得出的竞价词有：电瓶车排名25位，电动观光车排名38位，电动火车排名10位，电动搬运车排名47位。而主要关键词电动车没有做竞价排名。先分析一下目前所作的竞价的情况：目前推广的四个管家词除了电动火车排名在百度前十位以外，其他的都在20位以后。根据用户的浏览行为分析得出的数据是，访问者关注的搜索内容集中的搜素引擎的前三页，而首页占的比重最高，并且根据浏览者的浏览习惯是从左到右，从上到下的顺序。而竞价排名只要首页前十位没占领，将会自动根据出价的高低依次排在第二页以后的右侧位置（也就是火爆地带的位置），根据用户浏览行为分析，这样是很难产生点击的，进而也会导致客户量下降。

如何解决这种现状？做PPC广告，除去恶意点击不谈。首要解决的是如何花最少的钱达到最高的成效。百度竞价排名也是同理，关键词的排名是根据综合排名指数来界定的，儿影响综合排名排名指数的主要有两个因素：一、关键词的出家价格；二、关键词的质量度。综合排名指数=价格*质量度。所以我们要节省成本，就要提高关键词的质量度，与竞争对手花同样的钱的情况下，可以保证我们的排名在他们的前面。

PPC广告的另一个要点是：关键词选择要精准定位。例如“买电动搬运车”这样的词可能一个周甚至一个月有很少的人会搜素，但是只要搜这个词的人，肯定是有85%以上的意愿要购买这个产品，排除25%竞争对手的分析。因此我们要加强精准管家词的挖掘以及对用户搜索习惯以及行为的调查分析。

PPC如何结合SEO发挥最高的成效？

刚才在谈做竞价排名的时候，如果你的关键词没有竞争到首页，便会依次显示在百度第二页右侧的位置。可能是几页甚至几十页以后，这样将会丢失相当大一部分“没有耐心”的客户群体。但是搜索引擎第二页左侧的位置却是给SEO留下的，我们可以利用SEO技术把某某家的其他相关关键词在不付出PPC广告投入的时候提升到第二页，而且是大范围、大面积的占领搜索引擎，这也正符合未来的信息化战略。也希望此次SEO团队能为某某家提供全面的整合网络营销服务，也期待我们更持久的未来合作战略计划！

第四章 百度相关专题营销策略
第五章 其它营销策略

5-1 软文营销
所谓"软文"，就是指通过特定的概念诉求、以摆事实讲道理的方式使消费者走进企业设定的"思维圈"，以强有力的针对性心理攻击迅速实现产品销售的文字模式。在传统媒体行业，软文只所以备受推崇，第一个原因就是硬广告的效果下降、电视媒体的费用上涨，第二个原因就是媒体最初对软文的收费比硬广告要低好多，在资金不是很雄厚的情况下软文的投入产出比较科学合理。所以企业从各个角度出发愿意以软文试水，以便使市场快速启动。
        软文营销，几千元、几万元就能达到出奇制胜的效果！比普通的网络广告费要花得更划算、更透明！
       软文营销主要的作用在于提升品牌为主，从而带动流量的提升。
5-2 博客营销
博客营销是一个长期性的工程，正如一篇好的文章会得到大家的共鸣，所以我们在制定某某家电动车博客营销的时候也把博文的质量作为了一项重点的内容，并且安排了专人去写作。譬如：我们可以用第三人称的形式来展开话题，通过侧面来讲述从购买某某家电动车，到质量、使用以及售后服务都很满意，然后我们再树立博客的权威性来引导消费者，选购电动车首先认准某某家这个品牌。

博客营销可以大量的占据互联网的信息覆盖面。因为我们针对某某家电动车项目，规划并制定了专业的博客团队，负责对某某家电动车从信息的写作到发布以及到后期的品牌形象建设一系列完整的计划方案。正是因为我们的专业与专注，我相信我们的文章会在自身推广的同时被各大网站相互转载。这样，当购买电动车的潜在客户在搜索引擎搜索对比挑选电动车的时候，我们的信息占据了搜素引擎的大量位置，从无形之中给客户树立了一种意识，某某家是电动车行业的龙头，作为国有企业的某某家电动车的质量与售后服务是最完善的。

SEO团队制定的这系列的推广措施的目的只有一个，那就是更加验证了某某家的企业理念：没有最好，只有更好！用我们最大的努力去实现某某家电动车的最佳网络营销体系，为奥科贸电动车创造更多、更深远的价值！

5-3 占位营销预期效果报告

占位营销策略

  占位营销是一个长期的工程，我们的策划是某某家资源站加行业网站来同步实现预期的效果。相信SEO团队与某某家携手合作以后，能更大的助推某某家电动车产品在网络市场上占领主导地位，全方位的覆盖整个互联网电动车行业信息！
第六章 SEO培训预期效果

6-1搜索引擎优化概论

6-3内页优化

6-4结构优化和内链建设

6-5外部优化和外链建设

6-6搜引擎优化的圣经

重点针对各大搜索引擎的共性和某某家电动汽车的营销方案以及排名提升过程中的实际问题进行详细分析和讲解；经过培训和本方案的整体执行之后，参于培训和执行的学员均能良好的运用SEO团队所讲解的知识来提升网站在搜索引擎中的排名，更精确利用搜索引擎来分析用户性为，从而得到更有价值的关键词，最终达到自主实现搜索引擎营销的目的；另一方面会更有利于SEO团队与某某家电动科技的长久合作，为后期某某家电动科技组建自己网络营销团队奠定扎实的地基。







































